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Аннотация 
Важная социально-экономическая роль в обществе отводится 

плодоовощной продукции. П л о д ы и о в о щ и занимают значительную 
часть в продовольственных ресурсах . Развитие экспортных воз
можностей белорусских предприятий по производству плодоовощ
ной продукции в современных условиях хозяйствования является 
одним из приоритетных направлений деятельности А П К страны. 

В п р о г р а м м е с о ц и а л ь н о - э к о н о м и ч е с к о г о развития Республики 
Беларусь на 2011-2015 г. задача н а р а щ и в а н и я э к с п о р т н о г о потен
циала определена как одна из п р и о р и т е т н ы х для б е л о р у с с к о й эко
номики . О с о б у ю з н а ч и м о с т ь она и м е е т для а г р о п р о м ы ш л е н н о г о 
комплекса , что о б у с л о в л е н о наличием в нем к о н к у р е н т н ы х пре 
и м у щ е с т в для развития ряда отраслей и к в а л и ф и ц и р о в а н н ы х кад 
ров , а т акже п о т р е б н о с т ь ю в в а л ю т н ы х средствах для п о с л е д у ю 
щего приобретения и м п о р т и р у е м ы х м а т е р и а л ь н ы х ресурсов и 
м о д е р н и з а ц и и производства . Б а л а н с п р о д о в о л ь с т в е н н ы х ресурсов , 
д о с т а т о ч н ы х для о б е с п е ч е н и я продовольственной безо пасно ст и и 
о п т и м а л ь н о г о экспорта , д о л ж е н находиться в с л е д у ю щ и х п р е д е 
лах: с о б с т в е н н о е производство - 8 0 - 8 5 % , импорт - 15-20, экс 
п о р т - 15-20%о. 

Несмотря на динамичное развитие внешней торговли, экспорт
ный потенциал плодоовощной продукции реализован не в полной 
мере. Отрасль недостаточна конкурентоспособна для функциони
рования в мировой системе хозяйствования , поэтому предприятия 
и с п ы т ы в а ю т трудности со с б ы т о м продукции. Из-за р у б е ж а импор
тируются большие объемы п л о д о о в о щ н о й продукции, причем и та
кой, какая м о ж е т производиться в республике . 

В настоящее время внутренний рынок Беларуси в достаточном 
объеме обеспечен плодоовощной продукцией. П о с т а в к а м и овощей 
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и фруктов на белорусский р ы н о к занимаются с в ы ш е 100 фирм, ко
торые специализируются на оптовых закупках. С л о ж и в ш а я с я за по
следние годы ориентация переработчиков не на запросы рынка , а на 
собственные возможности , вызвана недостатком д е н е ж н ы х средств. 
При планировании ассортимента р е ш а ю щ е е значение имеет нали
чие сырья. В структуре производства о в о щ н ы х консервов преобла
д а ю т традиционные виды, не пользующиеся у с т о й ч и в ы м спросом, 
однако средств на внедрение новых видов продукции не хватает. 
Переработчики не уделяют д о л ж н о г о внимания упаковке и марки
ровке продукции, поэтому они не соответствуют требованиям 
внешнего рынка . Поэтому такой выгодный канал сбыта, как экс
порт, для большинства предприятий оказывается недоступен, (таб
лица 1) 

Таблица 1 - Э к с п о р т и импорт п л о д о о в о щ н о й продукции в Респуб-
лике Беларусь 

Показатели 2010 2011 2012 

Экспорт , тыс .т 22,8 35,1 35,6 

Импорт , тыс .т 209,6 204,5 195,3 

На р ы н о к Республики Беларусь поставляют о в о щ и из Россий
ской Федерации , Кыргызстана . Украина поставляет нам томаты, 
кукурузу. Н и д е р л а н д ы - чеснок, лук репчатый. 

В настоящее время разрабатывается совместно с российскими 
предприятиями организационная структура производства и строи
тельства энергосберегающих остеклененных теплиц . 

О с н о в н ы м и тенденциями в структуре и динамике п л о д о о в о щ н о 
го рынка Беларуси являются: 

• рост доли производства и увеличение продаж продукции; 
• увеличение зависимости уровня продаж от маркетинговой и 

рекламной поддержки; 
• увеличение зависимости производителей от торговых сетей; 
• увеличение степени государственного регулирования рынка . 
П о в ы ш а т ь конкурентоспособность и увеличивать экспорт пло

д о о в о щ н о й продукции необходимо за счет сокращения производ
ственных расходов на основе применения н о в е й ш и х технологий , 
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стимулирования экспортных поставок. К другим с о с т а в л я ю щ и м 
успеха белорусских товаропроизводителей на внутреннем и внеш
нем рынках относятся организация рекламного обеспечения , произ
водства и поставок на р ы н о к новых видов продукции . Кроме того , 
важным является сокращение п о ш л и н н ы х ограничений на рынках 
зарубежных стран. С целью преодоления многих препятствий на 
пути завоевания отечественными производителями внутреннего и 
мирового агропродовольственных рынков целесообразно поддер
живать развитие совместных предприятий производственного 
направления. 

Беларусь обладает п о т е н ц и а л ь н ы м и в о з м о ж н о с т я м и для д о 
с т и ж е н и я уровня э к о н о м и ч е с к и р а з в и т ы х стран и м о ж е т стать 
п о л н о п р а в н ы м у ч а с т н и к о м в н е ш н е й торговли п л о д о о в о щ н о й п р о 
дукцией . Б о л ь ш о е значение для страны имеет п о в ы ш е н и е эффек
тивности в н е ш н е э к о н о м и ч е с к о й д е я т е л ь н о с т и , у м е н ь ш е н и е о т р и 
цательного баланса в н е ш н е й торговли на основе развития 
экспорта к о н к у р е н т н о й на м и р о в ы х рынках п р о д у к ц и и , а также 
о п т и м и з а ц и и о б ъ е м о в и с т р у к т у р ы импорта . В к л ю ч е н и е Беларуси 
в процесс глобализации м и р о в о й экономики требует б о л ь ш и х 
у с и л и й для адаптации п л о д о о в о щ н о й п р о д у к ц и и к т р е б о в а н и я м 
мирового рынка , развития стандартизации и с е р т и ф и к а ц и и , с о 
в е р ш е н с т в о в а н и я р ы н о ч н о й и н ф р а с т р у к т у р ы (создания оптовых 
р ы н к о в , бирж, т о р г о в ы х д о м о в и др. ) . Н е о б х о д и м о р е ш и т ь п р о 
блему ф о р м и р о в а н и я с и с т е м мониторинга р ы н к а и прогноза р ы 
ночной к о н ъ ю н к т у р ы ; и н ф о р м а ц и о н н о г о и правового о б е с п е ч е 
ния; маркетинга ; о б е с п е ч и т ь с о в е р ш е н с т в о в а н и е с и с т е м ы 
подготовки , переподготовки и п о в ы ш е н и я к в а л и ф и к а ц и и кадров , 
о с у щ е с т в л я ю щ и х в н е ш н е э к о н о м и ч е с к у ю деятельность . 

О с н о в н ы м и стратегическими направлениями стимулирования 
экспорта плодоовощной продукции в Беларуси являются : 

• совершенствование патентной системы и контроля качества 
экспортной продукции; 

• определение сети сельскохозяйственных и перерабатывающих 
предприятий , поставляющих п р о д у к ц и ю на экспорт , оказание им 
поддержки , создание необходимой материально-технической базы, 
предоставление льготных кредитов ; 

• обеспечение ценовой конкурентоспособности отечественного 
экспорта и и м п о р т о з а м е щ а ю щ е г о производства; 
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• внедрение стандартизации и сертификации продукции в соот
ветствии с м е ж д у н а р о д н ы м и стандартами И С О 9000, а т акже си
стем Н А С С Р ; 

• выработка и принятие законодательства , с т и м у л и р у ю щ е г о 
внешнеэкономическую деятельность и п р е д у с м а т р и в а ю щ е г о пра
вовые и экономические гарантии эффективного экспорта и рацио
нального импорта продукции. 

Для п о в ы ш е н и я экспортных возможностей п л о д о о в о щ н о й про
дукции Беларуси необходимо развитие системы маркетинга зару
бежных рынков . Проведение я р м а р о ч н о - выставочной деятельно
сти окажет позитивное воздействие на зарубежных потребителей и 
будет способствовать п р и в л е ч е н и ю инвестиций, н о в ы х технологий 
и оборудования , установлению н о в ы х деловых контактов , расши
р е н и ю производственных и коммерческих связей отечественных 
предприятий с иностранными партнерами. 

Чтобы страна могла не только сохранять с у щ е с т в у ю щ и е пози
ции на в н е ш н и х рынках, но и осваивать новые, не оказалась в чрез
мерной зависимости от какого-либо одного , её экспорт должен 
стать более г и б к и м и оперативно реагировать на изменение конъ
юнктуры, быть рассредоточенным как в товарном, так и в геогра
фическом отношении . 

Приоритетным направлением во внешнеэкономической деятель
ности плодоовощной продукции Беларуси является дальнейшее 
развитие торгово-экономического сотрудничества со странами 
СНГ, и с Россией в первую очередь . 

Важное значение имеет развитие дальнейшего партнерства и со
трудничества с государствами-членами Европейского союза , осно
ванное на учете интересов обеих сторон, снятии д и с к р и м и н а ц и о н 
ных мер , отмене ограничивающих правил торговой политики в 
отношении белорусских товаров . 

Н е о б х о д и м о также совершенствование д е й с т в у ю щ и х законода
тельных и нормативных актов , р е г л а м е н т и р у ю щ и х внешнеэконо
мическую деятельность и её приоритетность в экономической по
литике государства , включая м е р ы по усилению внешнеторговой 
экспансии, с тимулированию рационализации структуры и объемов 
импорта и обеспечению защиты внутреннего рынка . Особое внима
ние д о л ж н о отводиться р е ш е н и ю п р о б л е м ы создания благоприят
ного климата для привлечения инвестиций с у ч е т о м выгодности их 
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размещения в Республике Беларусь в силу преимуществ её геогра
фического положения и места в международном разделении труда . 
Рационализация структуры импорта предполагает увеличение в нем 
доли продукции производственно-технического назначения и соци
ально значимых товаров при снижении удельного веса продукции , 
которая м о ж е т быть произведена в Беларуси. Р е ш е н и ю этой п р о 
блемы д о л ж н а способствовать реализация мероприятий Государ
ственной программы импортозамещения . 

Для р е ш е н и я проблемы п о в ы ш е н и я э ф ф е к т и в н о с т и производ
ства плодоовощной продукции в республике необходимо решать 
задачи по двум направлениям: 

• удовлетворение спроса на внутреннем рынке и импортозаме-
щение отдельных видов плодоовощной продукции путем производ
ства собственной конкурентоспособной продукции; 

• обеспечение конкурентоспособности на внешних рынках и 
увеличение экспорта . 

Крупное специализированное производство позволит отече
ственной плодоовощной продукции стать более конкурентоспособ
ной на в н е ш н е м рынке . Н е б о л ь ш о й объем экспорта отечественной 
плодоовощной продукции обусловлен более высокими издержками 
ее производства и отсутствием комплексного подхода в маркетин
говой деятельности . Таким образом, если не повысить конкуренто
способность продукции, снизив себестоимость , расширяя фирмен
ную т о р г о в л ю и рекламу, отечественные товаропроизводители не 
только не займут соответствующий сегмент на мировом рынке , но 
и потеряют потребителя на внутреннем рынке . 

В э к о н о м и ч е с к и развитых странах Западной Е в р о п ы ф у н к ц и о 
нирует б о л ь ш о е количество и н т е г р и р о в а н н ы х о б ъ е д и н е н и й и а с 
социаций в п л о д о о в о щ н о м производстве . И н т е г р и р о в а н н ы е 
структуры, о б ъ е д и н я ю щ и е в своем составе различные звенья - от 
производства с е л ь с к о х о з я й с т в е н н о й продукции до ее реализации 
к о н е ч н ы м потребителям - я в л я ю т с я более э ф ф е к т и в н ы м и и п р и 
с п о с о б л е н н ы м и к условиям р ы н о ч н о й экономики . П р а к т и к а т а к и х 
стран, как С Ш А , ФРГ, Канада , свидетельствуют , что на кр у пных 
п р е д п р и я т и я х по с р а в н е н и ю с м е л к и м и в 1,5-2 раза в ы ш е произ 
водительность труда , з н а ч и т е л ь н о н и ж е с е б е с т о и м о с т ь продук
ции. 
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Summary 
Important social and economic role in a society is taken away fruit-

and-vegetable goods. Fruits and vegetables occupy a considerable part in 
food resources. Development of export possibili t ies of the Belarus 
enterprises for production of fruit-and-vegetable gopds in modern 
condit ions of manag ing is one of priority lines of activity of agrarian and 
industrial complex of the country. 
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А н н о т а ц и я 
В статье рассмотрено влияние социальной и н ф р а с т р у к т у р ы се 

ла и ее с о в е р ш е н с т в о в а н и я на у л у ч ш е н и е ф и н а н с о в о -
п р о и з в о д с т в е н н ы х показателей сельхозорганизаций и д е м о г р а ф и 
ческих показателей сельского населения Республики Б е л а р у с ь . 
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