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проекта оценивается в 903 900 рублей, при этом инициатор проекта подал за-
явку на конкурс грантов Росмолодёжи с целью привлечения финансирования 
в размере 1 млн. рублей для поддержки своей социально-значимой инициати-
вы. 
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Аннотация. В статье рассматривается маркетинговая деятель-
ность, как фактор повышения конкурентоспособности, выявлены основ-
ные направления маркетинговой деятельности организации ООО «Полип-
ластХИМ» по освоению перспективных рынков сбыта. 
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В настоящее время представление компании на рынке сложно пред-

ставить без полноценной маркетинговой стратегии. Под маркетингом по-
нимают не просто рекламу в интернете или социальных сетях, это ком-
плекс мероприятий, позволяющий учесть все финансовые, материальные и 
трудовые ресурсы для продвижения компании на рынке, стимулирования 
сбыта товара и услуг, повышения доверия со стороны населения, привле-
чения денежных средств, популяризации бренда [1, 5, 6].  

Объектом исследования является ООО «ПолипластХИМ». 
Предмет исследования — маркетинговая деятельность организации.  
Целью работы является выявление и обоснование основных направ-

лений маркетинговой деятельности организации ООО «ПолипластХИМ» 
по освоению перспективных рынков сбыта.  

В данной работе предлагается ряд мероприятий по совершенствова-
нию маркетинговой деятельности предприятия для продвижения бренда и 
увеличения сбыта продукции на ООО «ПолипластХИМ», а именно: 

- разработка собственного брендбука для создания своеобразной, 
неповторимой и запоминающейся самоидентификации фирмы. Данное 
предложение не несет никаких дополнительных вложений, так как этим 
занимается отдел маркетинга по собственному желанию и инициативе в 
рабочее время без дополнительных затрат.  

- организация продажи продукции ООО «ПолипластХИМ» в строи-
тельных гипермаркетах. Это позволит повысить узнаваемость продукции и 
бренда [4]. А также поможет избежать «залеживания» продукции на скла-
дах предприятия. Экономический эффект составляет 22 200 руб.   

- проведение ежегодного строительного форума поможет привлечь 
новых клиентов, тем самым заключить новые договора на поставку про-
дукции ООО «ПолипластХИМ», а это в свою очередь расширение рынков 
сбыта. Экономический эффект от проведения данного мероприятия – это 
полное покрытие затрат по смете форума. И чистая выгода – 3 166,67 руб.   

- использование анкетирования на форуме – это возможность вы-
явить и проанализировать положительные и отрицательные моменты в ор-
ганизации мероприятия для дальнейшей проработки побед и промахов в 
будущем. 

В компании «ПолипластХИМ» ведется разработка собственного 
брендбука собственными силами отдела маркетинга предприятия [2].  

Также предлагаем рассмотреть скидку для магазинов в размере 10-
15%. Для ООО «ПолипластХИМ» это небольшая потеря в сравнении с тем, 
что эта продукция могла остаться вообще нереализованной. 
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Компания «ПолипластХИМ» ежегодно проводит «Большой строи-
тельный форум», на который приглашаются более 200 специалистов и ру-
ководителей предприятий строительной отрасли.  

Такое мероприятие представляет собой платформу для презентации 
актуальных предложений бренда, в очередной раз привлекая внимание це-
левой аудитории к продукции компании. Приглашаются эксперты, ученые, 
профессионалы строительного сегмента рынка не только из Беларуси, но и 
стран СНГ [3]. 

При проведении форума было опробовано применение анкетирова-
ния гостей мероприятия. Опрос участников форума проводился 
28 сентября 2023 г. в г. Минске, Республика Беларусь, методом анкетиро-
вания.  

По результатам были получены 70 анкет, с качественными и количе-
ственными данными, основанные на отзывах основной аудитории - специ-
алистов крупных производителей железобетонных конструкций, бетонных 
заводов и строительных компаний. 

Анкетирование было проведено с целью определения основных 
предпочтений и пожеланий о наиболее актуальных темах, интересующих 
потенциальных и действующих клиентов на форуме в этом году, и следу-
ющем, а также выявления удовлетворенности и пользы от посещения фо-
рума.  

Опрашиваемые писали свои мнения в анкете из 16-ти закрытых во-
просов и развернуто высказывали свои пожелания в открытом вопросе.  

Опрошенные клиенты высоко оценили показатели эффективности 
участия, особенно организацию семинара и информационное обеспечение. 

Расходы на участие в форуме представлены в таблице 1. 
 

Таблица 1 – Смета расходов на проведение форума 
№ Наименование Сумма с НДС, руб. 
1 Аренда зала 1 790,00 
2 Организация питания (кофе-пауза, фуршет) 9 711,60 
3 Проживание в одноместных номерах 600,00 
4 Завтраки «Швецкий стол» 165,00 
5 Трансфер гостей (Аэропорт – Минск; Минск – Аэропорт) 220,00 
6 Листовка «Программа форума» (100 шт.) 90,00 
7 Листовка «Анкета» (100 шт.) 40,80 
8 Сертификаты участникам (32 шт.) 84,48 
10 Каталог продукции (100 шт.) 1 968,00 
11 Оплата авиабилетов (С-Петербург – Минск – С-Петербург) 663,45 

12 

Подарки с нанесенным логотипом для спикеров и почетных гостей 
(Настольный органайзер (5 шт.), Внешний аккумулятор (15 шт.), 
Многофункциональные часы (5 шт.), Термокружка (5 шт.), Визит-
ница (15 шт.), Брелок-рулетка (20 шт.), Часы настенные (5 шт.) 

 
2 255,84 

 ИТОГО 15 333,33 
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Из представленных расчетов видно, что ожидаемая прибыль от 
проведения данного мероприятия полностью покроет все расходы, связанные 
с организацией, форума и останется 3166,67 руб. (18 570 – 15 333,33 = 3 166,67 
руб.). 
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