
nредприятия nсреработки, банковские и сервисные 

торговлю. 

Идея «вертикальной интеграцию> (пооиз:во,сrи·rе11ь-леоеоа 

реализатор) в одной юридической структуре, где часть 

«конца» технологической цепочки «перебрасываетсю> к пр,ои:зВ() 

сырья, т.е. колхозу, не нова. Создать же адми 

принудительна такие структуры сложно. Они должны 

естественно, по мере появления потребности у хоз 

субъектов. Такие продуктовые объединения целесообразно 

молочном, мясном, зерно- и картофелепродуктовых 

производствах. Они б у дут ориентироваться на 

технологический цикл (от получения сырья до сбыта 

продукции). В основе интеграции лежит единство экономиu'"""•"•" 
nри высокой заинтересованности в совместном 

справедливом распределении конечного результата. Здесь в 

примера можно привести совхозы-комбинаты «Восход» •vнн·••"'"" 

«Борисовский» Минской областей, племсовхоз 

Витебской области и ряд других, где четко просматривается 

производства сырья, собственной переработки до реализации 

фирменных магазинов). 

Таким образом, цель реформирования в переходной 

заключается в обеспечении базовых условий для 

функционирования и самовоспроизводства рыночной системы. 

в ходе трансформации отношений собственности 

заинтересованность хозяйствующих субъектов в 

изменении структуры производства как ключевом условии 

эффективности работы персрабатывающих предприятий АПК. 

КОЛИЧЕСТВЕННАЯ ОЦЕНКА ПОКАЗАТЕЛЕЙ 
МАРКЕТИНГСВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

Авдашкова Л. П., БТЭУ, r. Гомель; Марченко Л. Н., 
им. Ф. Скорины 

Переход к рыночным методам хозяйствования 

изменил условия деятельности предприятия и 

безубыточного функционирования. В современных условиях 

работы любого предприятия в значительной степени 

хорошего знания рынка и правильно выбранной 

политики. Правильно построенные 

разработанные методы и методики оценок и расчетов 

эффективности маркетингавой стратегии 

коли•1ественную оценку результатов деятельности всего 
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Важной составляющей маркетингавой деятельности является 

tr.rr продукции. От структуры продаваемой продукции зависит сумма 
рибы.1и, которую получит или не получит предприятие в результате 

~&лизации произведетвенной проrраммы. Поэтому для успешной 
iwовой политики необходимым условием является обоснование 

frималыюй структуры ассортимента продукции с учетом затрат на 
~мы реализации и маркетингавые мероприятия. Оценка выполнения 
~Рна по структуре ассортимента проводится [1] по индивидуальному 
~ффнuиенту структурных отклонений 

е l'i 111 ш, Т', max -минимальный и максимальный удельный вес i-ro 

~вара в общем сбыте товаров, и интегральному коэффициенту 
n 

L,Kmnp 
Kcmp ~~;\ __ _ 

n 

!'де n - число видов nродукции. Данные коэффициенты показывают, 
;аско,1ько выполнен план по структуре сбыта и могут быть рассчитаны 
iJO всем видам продукции, как в плановом, так и в отчетном периодах, а 
Jакже при определении структуры производственной программы в 
jрктических ценах. 

В настоящей работе по данным о реализации продукции на ОАО 

~омельстройматериальт за 2001 год определены коэффициенты 
~уктурных отклонений и представлены в табл. 1. 

Таблица 1 
Коэффициенты структурных отклонений 

А ссор г имен г Сбыт, // 

Факт Ппан 
!\с т, 

IИНОПСVМ Tl\11 Б 169694,04 400000.00 0,42 __ 

~-~~----------~--~6~8~35~0~,5~0----+-------~I~00~0~0~0,~00~------+--0~,6~8~ 
~ое накрытие \69,70 400000.00 0,00 
~1Н 14922 . .::2cz:,2::::0 ___ +-----I--::0-:-0(-:c)(::-'JO-='-.O'-'O-- 0,67 __ 
vинnлита П-75 10425,05 3150,00 0,30 
~tаП-125 34880,19 38250,00 0,9\ 
НИНПЛИТа П-175 3807,73 2250,00 0,59 
ппжrс 175 1!873,38 Jзso_oo o,ll 

~~~O~Кfctc~--~~-=====~=====!~26~7~7~5~,8~9====~=========1~0~80~0~0~,0~0~-------r~(~),8~5~~ 
перегоро11ки 13386,41 25000.00 0,54 __ 
~ СИJtиК3ТНЫ~ 52970,50 65000,00 0,81 
КИрltИЧ М-125 21072,07 27555,00 0,76 
~1Ч М-150 1236,77 3062.00 ___ )___0~40 

=о '8 Kcmp~ 
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Видно, что план по структуре выполнен только на 58 %, 
LУгклонение от плана составило 42 %. 

Увидеть структуру произведетвенной программы в бу 

t·акж..: прогнозировать ее отклонения позволяет анализ 

t!Jюнщодства и реализации продукции. Анализ расчетов кoэrn,ФJII! 

.:труктурных отклонений с 1999 года по 2002 год показывает 
2). '!ТО наилучшее выполнение плана наблюда.,·юсь в 2000 г. и 
73 %. наихудшее- в 1999 году, 51 %. 

Коэффициенты структурных отклонений с 1999 г. по 2002 

К 111\llент ~------~-,-------т-'-=-------.-----
( 1 ry к l·урных 
ОI'К.IОНСНИЙ 

1999 

0,51 

К факторам, влияющим 

2000 

0,73 

рса.·н1заuии продукции, относятся 

реалюонаиной продукции, 

2001 

0,58 

11сре,1енные и постоянные затраты, связанные с 

уr1ранлением и реализацией nродукции. Обоснование снятия 

<: нроизводства, обновление ассортимента проДукции, 
нсны на новое изделие при планируемом объеме реализации и 

110стоянных и переменных издержек проводится с 

чаржинального анализа [1 ]. Распределение ассортимента 
функниональному назначению позволяет рассчитать 

совокупную маржинал~.ные прибыли, а также чистую 

ра!работки оптимальной производственной программы. Дr1я 

I!С!юльзуются следующие формулье 

MRi =Pi- Vi; 
L MR; = (Р; - V;) х q;; 

NPi = q i х Pi - (С i + Vi х q i ), 
г:1е МП, --- валовая маржина.1ьная прибыль, у. е., Р, - цена реал1t31 

cд11HIIUЫ продукции, у. е., ~', - персменные затраты на eJUtt 
11родукции. у. е., "/VfR. - совокупная маржинальная прибыль, у.~ 

L. l t 

коm1чсство единиц продукции, ед. изм., NP;- чистам nрибыль, у.~ 
совокуnные постоянные затраты, у. е., i- вид продукции. '' 

По данным таблицы 3 рассчитаны показатели прибьmи, котС 
11р11ведены в табл. 4. '• 
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Табмша .'­
Распределение ассортимента по функциональному назначснню 

Ассортимент Р, q, 

Тип Б 2,41 169694,04 

тз ил 3,02 68350,50 

Напольное покрытис 2,87 169,70 

Автолин 3,39 149222,20 

П-75 22,68 10425,05 

П-125 31,87 34880.19 

П-175 49,54 3807,73 
--

ппж гс 175 58,18 11873,38 

1 1' 
1 

1 

О,бУ 

0,68 

0,65 

0,70 

0.47' 

0.49 

0.61 

0,62 

1 (' 

-h_is-
ОЛ-1 

0.0-1 

0.04 

0.21 

1 

--1 

1 
1 

-! 
1 

.. ~ --, 0.17 

() 12 1 

-\ 
0.\0 

г,;;---

~;:!' Блоки 24.49 126775,89 0.52 
-с--··---

0.26 
i 
"' r----

" 1 ~ Перегородки 24,49 13386.41 0.52 0.26 
I.Q 

1 

"' 
М-75 45,62 44,05 0,52 ().:?5 

.., 
М-100 55,40 462,90 0.52 

1 :s: ;; 0.25 
:t f-
::;: "' '::2 ~1 М-125 65,17 21072,07 0.52 0.25 

с r--- М-150 78,21 1236,77 0.52 0,25 

М-125 41,44 539,12 0.52 0.25 
::t 

:r ::;; 
М-150 49,73 2113,62 0,52 0,25 :s: :t 

1::: :t 
§'3 М-175 51,80 422,99 0,52 0.25 
~ "' о 

f- М-200 53,87 17,68 0,52 0.25 >. 

Валовая маржинальная прибыль MR дает возможность оtкrшть 
сбыта продукции, при котором отсутствуют как nрибыль, так 11 

и, а также объем nродукц1-1и, который следует произвес п1 11 

юовать для получения желаемой прибыли. Критический объс~J 

когда выручка от реализаuии продукции nокрывает совокупныt; 

но не по1воляет nредприятию получить nриiiьць, 

читывается по формуле 

Q 
С; . 

iкр == MR 
1 

. Найденные значения Q, '~' nредставлены в табл. 4. Если ооъем 
.-111еализации снизится, то предnриятие станет убыточным. llолученныс 
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расчеты показывают, какую продукцию, в каком объеме и по 
слелует продавать. 

Показатели 

Ассортимент MR, 

N Тип Б 
::ё 

1,71 290533,17 281454,53 

~: тз ил 
;>-. 

2,34 159905,99 157096,79 
1!) 

~ Напольное_ покрытис 2,22 377,09 369,59 о 
:I: 

= Авто.тин 2,68 400601.92 395140,39 1:::: 

ll-75 22,21 231526,81 229366,74 
::ё 
"j' П-125 31,37 1094338,06 1088488,65 !-

= ее; 

П-175 48,93 186306,14 185865,58 s 
:;: 
~ Пf!Ж ГС 175 57,56 683387,82 682236,1 о 

:i Блоки 23,97 3038539,18 3006021,16 
~~ g ::;; 

Переrорощш 23,97 320810,67 317304,77 
t..Q 

М-75 45,10 1986,56 1975,45 
v" 

= "' М-100 54,88 25402,93 25286,19 :I: :t !-
::ё "' "' ~ М-125 64,65 1362262,97 1356948.59 ::.: :s: 

r=: 
:s: 

М-150 77,69 9608\,94 95770,03 () 

,,.: М-125 40.92 22059,60 21923,64 

:r "' М-150 49,21 104006,59 103473,54 - :t s :t 

~~ М-175 51,28 21690,00 21583,32 
::.: е: 

~ М-200 53,35 943.]9 938,73 
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МЕТОДИКА СРАВНЕНИЯ ЭФФЕКТИВНОСТИ СРЕДС. 
РЕКЛАМЫ 

А.А. Л обода, аспирант, БНТУ, r. Минск 
Наиболее сложным этаnом при разработке рекламной страj 

является выбор средств распространения информации. 

распределении ассигнований по средствам рекламы еле . 
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