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Итак, данные результаты свидетельствуют о хороших потенциальных 
возможностях будущих менеджеров и выявляют определенный потенци-
ал для развития профессиональных компетенций. Согласно проведенно-
му исследованию, 58% студентов имеет низкий и средний уровень ком-
муникативных и организаторских склонностей, а 42% студентов имеет 
высокий и высший уровень. Вместе с тем, профессиональное обучение в 
вузе предполагает повышение коммуникативного и организаторского 
уровня, которое достигается различными путями. Этому способствует 
участие студентов во всех направлениях деятельности университета 
(учебной, исследовательской, культурно-досуговой), активная жизненная 
позиция и высокая мотивация. 
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Аннотация: Статья посвящена практическим инструментам повышения 
вирусной видеорекламы посредством использования в описании видео 
«продвигающих» словоформ. Проведен лингвистический анализ описания 
видео на 90 YouTube каналах, в результате чего получены около 7000 раз-
личных хеш-тегов, которые были систематизированы на основе результа-
тов частотного анализа по критериям «эффективность», «тематический 
контент» 
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Summary: The article is devoted to practical tools to enhance viral video ad-
vertising through the use of video in the description of «promoting» word 
forms. A linguistic analysis of the video description on 90 YouTube channels 
was carried out, resulting in about 7000 different hash tags, which were sys-
tematized on the basis of the results of frequency analysis by the criteria «effi-
ciency», «thematic content». 
 
Введение. Все большую популярность набирает видео как контент 

для распространения в социальных сетях, причем может реализовываться 
как информационная цель, так и образовательная [1]. При этом распро-
странение происходит по вирусной технологии, то есть пользователи сами 
делятся сообщением, выступая передатчиками. В случае вирусных видео 
такие скорость передачи таких сообщений может быть сравнима с гео-
метрической прогрессией [2]. Что же способствует росту просмотров ви-
део? В качестве гипотезы настоящего исследования выступает утвержде-
ние, что существует набор словоформ в описании видео или описании по-
ста к видео, которые увеличивают желание пользователя просмотреть его 
и поделится. То есть существует набор определенных слов и выражений 
позволяющих увеличить вирусность видео, и наоборот, другой опреде-
ленный набор слов и выражений вызывает отрицательные эмоции и не 
способствует желанию просмотра. 
Основная часть. Объектом исследования выступили видео-ролики, 

размещаемые на коммуникационных площадках социальных сетей. В ка-
честве базовой площадки, обычно выступающей «донором» видео кон-
тента является сервис YouTube, что обусловило выборку – 90 русскоя-
зычных каналов (по состоянию на ноябрь 2017 года). Были выбраны три 
тематические категории каналов: образование, путешествия, наука и тех-
ника. В данных категориях с помощью on-line сервиса  http://whatstat.ru/ 
проведена следующая выборка:  

10 каналов сверху списка (наиболее эффективные и как следствие ви-
русные каналы); 

10 каналов снизу списка (наименее эффективные); 
10 каналов из середины списка, обладающие средней эффектив-

ностью. 
На каждом из каналов проводился лингвистический контент анализ 

описательной части видео при помощи сервиса http://popsters.ru [3] с це-
лью определения наиболее часто встречающихся словоформ. Общая вы-
борка по всем каналам составила 6800 словоформ. 
Все словоформы, можно разделить на 2 крупных категории. Первая – 

технические слова, которые используются в описании. Как правило, это 
существительные, такие как «видео», «вконтакте», «канал», «сайт». Вто-
рая – слова эмоции, они вызывают отношение и побуждают к действию, 
как правило, глаголы и прилагательные, такие как «смотреть», «подпи-
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шись», «интересный». При более детальном анализе, можно определить 
слова, которые повторяют названия канал, причем больше видео загруже-
но на канал, тем чаще они встречаются, поэтому частотный анализ целе-
сообразно проводить с учетом частоты использования внутри канала. 
Как показал анализ по каждой из трех категорий каналов (высоко-

эффективные, средне-эффективные и низко-эффективные) общее количе-
ство словоформ, используемых при описании контента, коррелируется с 
эффективностью канала (таблица 1). Эта тенденция наблюдается в каждой 
тематической группе. 

 

Таблица 1. Распределение слов в описании по содержанию и эффек-
тивности (вирусности) YouTube канала 

 Высокая Средняя Низкая Итого 
Образование 990 794 522 2306 
Наука 1000 909 545 2454 
Путешествие 789 678 557 2024 
Итого: 2779 2381 1624  

 

Рассмотрим топ 6 слов в каждой из 9 категории с учетом частоты ис-
пользования на каждом канале, без разделения на технические и эмоцио-
нальные (таблица 2). Каждое слово характеризуется 2 величинами: часто-
та – на скольких из 10 каналов встречается хотя бы один раз, сумма – 
сколько раз встречается в описании всех видео, в группе каналов.  
В данном случае можно столкнуться со словами, не имеющими отно-

шение ни технической, ни к эмоциональной категории, которые будут ис-
ключены из выборки. Тем не менее именно эти слова могут носить вирус-
ный контент, так как выступают элементами поисковых запросов. Напри-
мер, в категории образование для каналов с высокой эффективностью ча-
ще всего встречается слово «гоблин», при этом за последний месяц это 
слово в поисковых запросах встречается более 469 тысяч раз. 
Наблюдает очень интересная закономерность в группе эффективных 

каналов, количество слов, которые встречаются в большинстве каналов 
значительно больше. Присутствуют слова, встречающиеся на всех 10 ка-
налах. В группе низкоэффективных каналов одно слово одновременно 
может встретится максимум на 5 каналах, то есть в 2 раза реже. Этот факт 
может быть связан как с большим количеством загруженных видео, так и 
с частичным подтверждением гипотезы о том, что описание видео напря-
мую влияет на желание пользователя его посмотреть. 
В таблице 2 нашли отражение слова, находящиеся на пересечении то-

повых выборок при сортировке по частоте использования и по сумме ис-
пользования. Тем не менее, стоит отметить следующие словоформы, 
имеющие яркий эмоциональный характер и вошедшие в вершину сорти-
ровки либо по частоте, либо по сумме, но не попавшие в пересечение. 
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В тематической группе «Образование» это следующие слова «Бес-
платный», «Помогать», «facebook», «instagram». Стоит отметить, что сре-
ди образовательных каналов произошло максимальное количество совпа-
дений по обоим критериям. 

 

Таблица 2. Тоp слов с учетом частоты использования на YouTube канале 

  
Образова-
ние част. сумм. 

Наука и 
техника част. сумм. 

Путе-
шествия част. сумм. 

канал 10 617 канал 10 1012 
подписы-
ваться 3 370 

который 7 912 видео 9 227 сезон 2 4399 
видео 7 565 сделать 6 391 смотреть 2 686 
подписы-
ваться 7 291 группа 5 430 сеть 2 373 
сайт 6 463 мой 5 379 кадр 2 312 

вы
со
ка
я 

 
эф
фе
кт
ив
но
ст
ь 

новый 6 235 второй 4 175 онлайн 2 311 

видео 8 783 видео 8 491 
подписы-
ваться 7 39 

сайт 6 561 
подписы-
ваться 6 577 канал 7 38 

работа 5 210 хороший 6 296 смотреть 5 12 
получать 5 203 канал 5 810 группа 4 31 
бесплат 
ный 4 186 мой 5 529 год 4 21 

ср
ед
ня
я 

 
эф
фе
кт
ив
но
ст
ь 

полезный 4 177 купить 5 260 видео 3 56 
год 5 85 видео 4 50 канал 3 276 
который 5 66 программа 3 58 группа 2 180 
работа 4 147 который 3 46 feature 2 177 
видео 3 47 центр 3 43 mhee 2 177 
время 3 153 александр 3 30 проект 2 170 ни

зк
ая

  
эф
фе
кт
ив
но
ст
ь 

помогать 3 103 группа 2 93 мой 2 114 
 

В тематической группе «Наука и техника» этаких совпадений было 
значительно меньше. Вот слова не попавшие в выборку, но часто ис-
пользуемые в описании эффективных вирусных видео – «Программа», 
«Интересный», «Развлекательный», «Крутой», «Подписываться», «Со-
трудничество». 
В группе «Путешествие» по сумме использования доминируют слова 

«орел» и «решка» что связано с популярностью канала, при этом стати-
стика yandex показывает, что данное словосочетание в течении месяца на-
бирали более 772 тыс. раз. Пересечений слов по частоте использования на 
канале и сумме использований меньше всего. 
Заключение. На основании проведенного лингвистического контент 

анализа было составлено описание одного из видео в рамках образова-
тельного краеведческого проекта «Квест-Туризм». Видео ролик «Святой 
источник села Горелое» (https://youtu.be/6rSniXCOKzo), в описание кото-
рого были максимально включены эффективные словоформы, собрал в 3 
раза больше просмотров, чем другой ролик «Святые источники Бондар-
ского района» (https://youtu.be/J6XJy7TFQ08) запущенный одновременно. 
Данный факт подтверждает первоначальную гипотезу исследования и по-
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зволяет констатировать необходимость включения в описание видео сло-
воформ, наиболее часто встречающихся в содержательной части популяр-
ных видеоканалов в зависимости от тематического содержания. 

Статья подготовлена при поддержке гранта РФФИ №17-46-680391 р_а. 
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Аннотация: В статье авторы раскрывают необходимость инвестирования 
не только в материальные ресурсы производства, но и в человеческие ре-
сурсы, в их интеллектуальный капитал. Так как в условиях рыночной эко-
номики именно работник становится самым основным источником при-
были, условием достижения эффективности производства.  
Summary: In the article the authors reveal the necessity of investing not only 
in material production resources, but also in human resources, in their intellec-
tual capital. Since in the conditions of a market economy, it is the employee 
who becomes the most important source of profit, the condition for achieving 
production efficiency. 
 
Современный этап развития всех стран мира характеризуется как пе-

реходный от индустриальной эпохи к постиндустриальной, когда взамен 




