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Аннотация: Исследования потребителей органической продукции позво-
ляет выявить их потребности в конкретных видах продукции, готовность 
платить дополнительную надбавку за экологичность и безопасность, оце-
нить уровень знания марок производителей (переработчиков) органиче-
ской продукции, степень доверия к ним и др. Организация эффективной 
системы продвижения органической продукции к потребителю является 
важнейшим вызовом для производителей органической сельскохозяйст-
венной продукции в Республике Беларусь. 
Annotation: Studies of consumers of organic products will reveal their needs 
for specific types of products, their willingness to pay an additional premium 
for environmental friendliness and safety, assess the level of knowledge of 
brands of producers (processors) organic products, the degree of trust in them, 
etc. Оrganization an effective system of promoting organic products to the con-
sumer is the most important challenge for producers of organic agricultural 
products both in the Republic of Belarus.  

 
Введение. С целью реализации Национальной стратегии устойчивого 

развития Республики Беларусь на период до 2030 года, направленной на 
достижение экономической эффективности, социальной справедливости и 
экологической безопасности, руководством страны взят курс на создание 
благоприятных условий для производства органической продукции и пе-
рехода к устойчивому потреблению, а также к производству на основе ис-
пользования принципов «зеленой» экономики [1].  

Под органической продукцией, согласно Национальному плану дей-
ствий по развитию «зеленой» экономики в Республике Беларусь до 2020 
года, понимается «продукция сельского, лесного, рыбного хозяйства, про-
дукты питания, напитки, полученные в результате органического произ-
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водства с использованием способов, методов, технологий, предусмотрен-
ных актами законодательства, в том числе техническими нормативными 
правовыми актами» [2, с. 1]. 

«Зеленая» экономика – это «модель организации экономики, направ-
ленная на достижение целей социально-экономического развития при су-
щественном сокращении экологических рисков и темпов деградации ок-
ружающей среды»[2, с. 1]. 

Основная часть. Под рынком органической продукции мы понимаем 
систему экономических отношений, возникающих в процессе производ-
ства, распределения, обмена и потребления органической продукции. 

Потребители органической продукции – это конечные потребители 
(физические лица), покупающие органическую продукцию для собствен-
ного потребления; государство, осуществляющее государственные «зеле-
ные» закупки; перерабатывающие предприятия, осуществляющие перера-
ботку исследуемой продукции; торговые предприятия оптовой и розничной 
торговли; другие юридические лица и индивидуальные предприниматели. 

Для успешного развития производства органической продукции очень 
важно осуществить выбор и оптимизацию каналов ее распределения. 
Производители могут выбирать каналы без участия посредников (схемы 
реализации через «корзины органической продукции», крестьянские яр-
марки или фермерские магазины) или посредством использования кос-
венных каналов (через специализированные органические магазины, рес-
тораны, предприятия по переработке и т.д.). Каждый из этих вариантов 
имеет определенные преимущества и недостатки, но при выборе должны 
учитываться такие факторы, как объем производства органической про-
дукции, специфика производства, степень развития рынка и местополо-
жение сельхозпроизводителя [3, с. 150]. Таким образом, продвижение ор-
ганических продуктов питания на рынок осуществляет различными вида-
ми и способами: от онлайн-продаж до прямой продажи на ферме [4, с. 29]. 

Развивающиеся в настоящее время новые каналы реализации органи-
ческой продукции являются более современными, а также более практич-
ными как для потребителя, так и для производителя. Так, в Республике 
Беларусь существуют интернет-ресурсы (https://shantilavka.by/, 
http://latuk.by/, https://ecobar.by/ и др.), позволяющие потребителям разме-
щать заказы на приобретение органических продуктов.  

С целью выявления типовых групп конечных потребителей органиче-
ской продукции в Республике Беларусь в 2019 году нами был проведен 
опрос с использованием метода анкетирования в местах розничной тор-
говли г. Минска и в сети интернет. В результате проведенного исследова-
ния было получено более 500 заполненных анкет, после обработки кото-
рых 391 оказалась пригодной для дальнейшего анализа.  

https://shantilavka.by/
http://latuk.by/
https://ecobar.by/


454 

 

43,5

30,9

22,3

3,3 Магазин

Рынок

Интернет-магазин

Собственное 
производство

 
Рисунок. Структура каналов поступления органической продукции конечным  

потребителям по результатам проведенного опроса, % 
 
По итогам опроса выяснилось, что 43,5 % респондентов (170 чел.) 

предпочитают приобретать органическую продукцию в магазинах, 30,9 % 
(121 чел.) – на рынке, 22,3 % (87 чел.) – в интернет-магазинах и лишь 3,3 % 
(13 чел.) отдали предпочтение продукции, выращенной самостоятельно.  

Структура каналов поступления органической продукции по резуль-
татам проведенного опроса представлена на рисунке. 

Заключение. Независимо от основного канала сбыта, выбранного 
производителем, рекомендуется использовать по крайней мере два типа 
каналов распределения, чтобы не зависеть только от одного способа реа-
лизации, т. к. существует риск и вовсе не найти покупателя на продукцию. 
Кроме того, особенно для небольших предприятий является необходимым 
поддержание тесной связи с конечным потребителем. Такая связь с ко-
нечным потребителем позволит производителю легче преодолевать про-
блемы, которые могут возникнуть на рынке из-за колебаний спроса и 
предложения.  

Проведенный нами опрос конечных потребителей органической про-
дукции показал, что торговля исследуемой продукцией в сети интернет 
набирает все большую популярность и доверие среди покупателей в Рес-
публике Беларусь. 
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Аннотация: в статье рассматриваются вопросы повышения конкуренто-
способности сельскохозяйственных предприятий, условия обеспечения 
конкурентных преимуществ производства продукции растениеводства. 
Ведущая позиция в их решении отводится качеству сельскохозяйственной 
продукции, как важнейшему критерию развития и проникновения на ме-
ждународный рынок в условиях острейшей конкурентной борьбы, обес-
печения расширения экспортных возможностей. 

http://www.economy.gov.by/ru/nac_plan-ru/
http://rep.bsatu.by



