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Столицы», используя в своей работе уже  сформировавшуюся ранее клиент-
скую базу; 

– исключить транспортные расходы, поскольку они занимают значитель-
ный удельный вес в общей сумме затрат; 

– увеличить размер получаемой прибыли от реализации; 
– сократить затраты на аренду офисов и их содержание. 
Экспертным путем установлено, что увеличение объемов реализации про-

дукции ОАО «Минский молочный завод № 1» при передаче филиалов на аут-
сорсинг будет составлять 110 % в первый месяц, во второй 120 % и 125 % в 
третий. Следовательно, возрастет и прибыль предприятия от реализации про-
изведенной продукции. 

Таким образом, в условия ужесточенной конкуренции, детально 
проработанные и документально закрепленные аутсорсинговые услуги 
становятся эффективным инструментом сбытовой деятельности предприятия, 
а, следовательно, и его положения на рынке. 
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Н а данном  этап е р азвития Р есп ублики Белар усь важным является изучение 
м акр о- и м икр оэконом ических асп ектов потребительского поведения населе-
ния страны.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             

Чем выше уровень жизни населения – тем выше уровень накоплений и сбере-
жений. При этом государство должно проводить целенаправленную политику по 
привлечению и эффективному размещению денежных средств населения. 

Согласно теории Дж. М. Кейнса, основным фактор ом , оп р еделяющим  ве-
личину п отр ебления и сбер ежения, выступ ает р азм ер  располагаемого доходa 
домохозяйств. Однако во время Второй мировой войны был проведен ряд ис-
следований, в результате которых было выяснено, что предположение 
Дж. М. Кейнса о сокращении средней склонности к потреблению по мере рос-
та дохода оказалось неверным.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     

Этот парадокс привлек особое внимание исследователей к теории потреб-
ления, вследствие чего И. Фишер разработал модель, с помощью которой 
можно анализировать межвременной выбор потребителя, т. е. выбор потреби-
теля, учитывающий его доходы, расходы и предпочтения в различные перио-
ды времени.  

Это означает, например, что каждый потребитель решает для себя, какую 
часть дохода использовать в первом периоде жизни, а какую – отложить на 
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второй период. Причем, чем больше потребление в первом периоде, тем 
меньше оно будет во втором. 

В 1950-х гг. Франко Модильяни использовал модель межвременного выбора 
И. Фишера для дальнейшего исследования функции потребления, обратив вни-
мание на то, что уровень располагаемого дохода колеблется на протяжении 
жизни человека, и что сбережения позволяют потребителям перераспределять 
доход с периодов, когда его уровень высок, на периоды, когда он низок.  

Такое толкование поведения потребителей заложило основу гипотезы 
жизненного цикла, согласно которой текущее потребление человека зависит 
не только от его текущего располагаемого дохода, но и от ожидаемого дохода 
в течение всей его жизни. 

В 1957 г. М. Фридмен, опираясь на модель межвременного выбора 
И. Фишера, предложил для объяснения поведения потребителей другую гипо-
тезу – гипотезу постоянного дохода. В отличие от теории жизненного цикла, в 
которой подчеркивается, что доход имеет предсказуемую динамику на протя-
жении всей жизни человека, гипотеза постоянного (перманентного) дохода 
утверждает следующее. Люди в разные годы испытывают случайные и вре-
менные изменения в уровне своего дохода, вследствие чего их текущее по-
требление зависит не только от текущего располагаемого дохода, но и от 
ожиданий того, каким будет этот доход – постоянным или временным.  

Таким образом, изучив теорию потребления и сбережения, следует отме-
тить, что сбер ежения населения – это важнейший источник внутр енних 
р есур сов р азвития  банковской систeм ы и национальной эконом ики в цeлом .                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          

За 1996-2014 гг. валовой внутр енний п р одукт Бeлар уси увеличился в 
соп оставим ых ценах в 2,1 р аза, а реальный рост ВВП  на душу населения за этот 
период возрос в 1,6 раза. За 1996-2014 гг. объём  конечного п отр eблeния в 
р eальном  выр ажeнии увеличился в 2,4 раза и соответствовал в относительном  
выр ажeнии уровню развитых стран мира. Конечное п отр еблениe домашних хо-
зяйств, являясь наиболee значимым  ком п онeнтом  конечного п отр eбления, за 
исследуем ый п ер иод в Бeлар уси увеличилось в постоянных ценах болee чем в 
3 раза, что было вызвано ростом реальных денежных доходов населения.                                                                                                                                                                                                                                                             
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Активное участие в разработке концепции человеческого капитала приня-
ли Т. Шульц и Г. Беккер – лауреаты Нобелевской премии, считающие что 
«человеческий капитал – это сформированный в результате инвестиций и на-
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