
при его использовании, ограничить количество типоразмеров техники, а 
также исключить ее дублирование при закупке и производстве. 

2. В рамках реализации Системы машин крайне важно принять 
меры не по замене тракторов и сельскохозяйственной техники на новые 
с прежними эксплуатационными характеристиками, а по обновлению 
парка техническими средствами качественно нового поколения, кото-
рые должны обеспечить существенный рост производительности труда, 
экономию топлива и энергии, создать в полеводстве оптимальные усло-
вия для возделывания сельскохозяйственных культур и, в конечном 
итоге, – возможность реализовать наиболее перспективные машинные 
технологии. 
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Keywords: rate, eigenvalue, eigenvector, export activity, import activity. 
 
Аннотация: Предложена модель вычисления коэффициента рейтинго-
вой деятельности субъектов средствами Mathcad. Предложенная модель 
проста, не требуют применения средств программирования и не исполь-
зуют сложного математического аппарата. Это дает возможность ис-
пользовать эти модели экономистам без привлечения узкоспециализи-
рованных специалистов. 
Abstract: Proposed a model for calculating the coefficient of the rating activi-
ty by means of Mathcad. The model is simple, does not require programming 
and does not use complex mathematical apparatus. This allows economists to 
use the model without the involvement of highly specialized professionals. 

 
В маркетинговой деятельности важное значение имеет наличие кон-

тролируемых факторов. При наличии таких факторов они могут исполь-
зоваться как инструмент продвижения товаров. Представленный в циф-
ровом виде контролируемый параметр  дает возможность определения 
характера конкуренции в сообществе выбранных субъектов. 

Показатели маркетинговой деятельности группы субъектов могут 
быть рассчитаны по математической модели [1]. В качестве исходных 
данных модели используется квадратная матрица А и вектор числа со-
трудников субъекта Z. Каждый i-й столбец матрицы А представляет со-
бой процентное соотношение импортной деятельности и общего това-
рооборота.  

Если в качестве Х обозначить вектор дохода от экспортной деятель-
ности, то для него справедливо равенство: 

 
А∙Х = Х   (1) 

 
В соответствии с определением собственного значения матрицы А: 

 
А∙Х = λХ      (2) 

 
и учётом того, что сумма столбцов А всегда равна 1, получаем, что 

собственные значения А будут равны или 0 или 1. При  λ = 1 равенство 
(2) превращается в (1) и система (1) имеет нетривиальное решение, яв-
ляющееся собственным вектором А при собственном его значении 
λ =  1.  

Значения вектора Y: 
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m cols A( ):= X eigenvec A 1,( ):=

Y
X
Z

→

:=

 
yi = xi/zi       (3) 

 
представляют собой пропорции маркетинговой деятельности  субъ-

ектов. Если в качестве базового взять максимальное значение в Y и Y 
перенормировать по этому значению, то все значения yi будут ограни-
чены между 0 и 1. Значение yi=1 соответствует субъекту с максималь-
ной маркетинговой деятельностью. 

Решение задачи на Mathcad для 5 субъектов с произвольно взятыми 
матрицей А и вектором Z представлено ниже: 

 
ORIGIN 1:=  
 
    
 
 
 
 
 
 

     
 
 i:=1..m 
 

         
C max Y( ):=         

 
 
 

Недостатком модели [1] является то, что по ней невозможно рассчи-
тать маркетинговую деятельность замкнутой группы субъектов.  

Модифицируем модель [1] так, чтобы можно было учитывать толь-
ко замкнутую группу субъектов. Возьмём m  субъектов и определим по 
аналогии с [1] столбец матрицы А как процентное соотношение импор-
та среди этих m  субъектов. Введём дополнительный m+1 элемент 
столбца, который будет учитывать импорт данного субъекта  со всеми 
остальными субъектами, не входящие в m. При таком определении сум-
ма столбца матрицы А будет по-прежнему равна 1. Для учёта экспорта 
дополним матрицу А (m+1)-м столбцом, который определим следую-
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=

щим образом. Для i-го  субъекта из группы m известен  экспорт bi,m+1 во 
все  субъекты, не входящих в группу m в абсолютных единицах. Един-
ственно, что для (m+1)-го столбца А невозможно задать – это внутрен-
ний товарооборот bm+1,m+1 субъектов, не входящих в группу m. Но так 
как нас не интересует суммарная маркетинговая деятельность этих 
субъектов в качестве значения  bm+1,m+1 можно взять 0. 

Значения столбца ai, m+1 получим из bi, m+1 , перенормировав bi, m+1: 
 

∑ +

+
+ =

j
mj

mi
mi b

b
a

1,

1,
1,

 

Решение задачи на Mathcad для замкнутой группы из 4-х субъектов 
с произвольно взятыми матрицей А и вектором Z представлены ниже:  

 
ORIGIN 1:=   
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Получившиеся значения Y указывает маркетинговую деятельность 
группы из m субъектов в конкурирующем окружении всех остальных 
субъектов. 
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Аннотация: В  статье отражены современные подходы к обеспечению 
многовариантной обработки объема информации  с целью  совершен-
ствования деятельности налоговой инспекции. 
Summary: The article reflects modern approaches to multivariate processing 
of information in order to improving activities of tax authorities. 

 
Информатизация налоговых органов путем создания автоматизиро-

ванных информационных систем управления налоговыми платежами обу-
словлена необходимостью повышения эффективности управления нало-
говыми платежами. Ведь основная цель налоговой службы – максимально 
полное взимание налоговых платежей в условиях действующего налого-
вого законодательства. Успешное решение данной проблемы неразрывно 
связано с совершенствованием аналитической и контрольной деятельно-
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