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Латеральный маркетинг (или латеральное мышление в марке-
тинге) – этоподход к разработке маркетинговых стратегий, кото-
рый предполагает использование нестандартных и неожиданных 
методов для привлечения внимания к продукту или услуге. В отли-
чие от традиционного вертикального маркетинга, который ориен-
тирован на конкретную целевую аудиторию, латеральный марке-
тинг ищет неожиданные способы привлечения новых клиентов или 
удержания существующих. 

Латеральный маркетинг помогает повысить конкурентоспособ-
ность с помощью поиска новых методов продвижения продукции, а 
также представления их в новом свете. С его помощью идет откры-
тие нового рынка, что помогает компаниям быть первыми в своей 
нише. Латеральный маркетинг использует специальные техноло-
гии, а не ожидания. Путем сотрудничества с другими брендами или 
отраслями, компании могут предложить клиентам нечто новое и 
необычное, что может быть привлекательным для них. 

Основная идея данного маркетинга заключается в том, чтобы 
создать неожиданное и запоминающееся впечатление у потенци-
альных клиентов. Это может быть достигнуто через сотрудничест-
во с известными личностями, проведение необычных мероприятий 
или создание нестандартных рекламных кампаний. Главная цель – 
привлечь внимание и вызвать интерес, чтобы потенциальные кли-
енты запомнили бренд и стали его постоянными покупателями.  

В основе принципов латерального маркетинга лежит создание 
новых возможностей для компаний через поиск новых методов 
продаж, преобразование способов взаимодействия с покупателями. 
Это помогает предприятиям держаться первенства на рынке, а так-
же в товарной категории. 
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К преимуществам латерального маркетинга можно отнести: 
 Выделение из толпы. Латеральный маркетинг позволяет ком-

паниям выделиться на фоне конкурентов благодаря нестандартным и 
оригинальным подходам к продвижению продуктов и услуг. 
 Привлечения внимания. Нестандартные решения и инновации, 

используемые в латеральном маркетинге, помогают привлечь внимание 
целевой аудитории, что способствует увеличению узнаваемости бренда. 
 Эффективность. Латеральный маркетинг может быть более эф-

фективным, чет традиционные методы рекламы, так как он позволяет 
обойти рекламный шум и привлечь внимание потребителей. 
 Увеличение продаж. Использование нестандартных подход к 

продвижению продуктов и услуг может привести к увеличению продаж 
за счет привлечения новых клиентов и укрепления лояльности сущест-
вующих. 
 Уникальный имидж. Использование латерального маркетинга 

помогает компании создать уникальный имидж, который может быть 
ключевым фактором в привлечении клиентов и конкурентном преиму-
ществе на рынке. 
 Расширение продуктовой линейки. Данный тип маркетинга 

может помочь компании расширить ассортимент продукции или ус-
луг, предлагаемых для удовлетворения разнообразных потребностей 
клиентов. 

В целом, латеральный маркетинг представляет собой эффективный 
инструмент для привлечения внимания к продуктам и услугам, выделе-
ние бренда из массы конкурентов и стимулирования продаж. 

Несмотря на то, что у латерального маркетинга много преиму-
ществ, он все-таки имеет свои риски: 
 Непредсказуемые реакции аудитории. Использование нестан-

дартных и оригинальных методов маркетинга может привести к не-
предсказуемым реакциям целевой аудитории. Некоторые клиенты мо-
гут не оценить нестандартный подход и воспринять его негативно, что 
может повлиять на имидж бренда. 
 Риск провала. Латеральный маркетинг часто связан с экспери-

ментами и нестандартными решениями, сто увеличивает риск провала. 
Не все нестандартные идеи кажутся успешными, и провал таких кампа-
ний может отрицательно сказаться на бренде компании. 
 Недостаточная целевая направленность. Иногда нестандартные 

методы маркетинга могут быть менее направленными на целевую ау-
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диторию, что может привести к низкой эффективности и ресурсоемко-
сти кампаний. 
ü Негативное восприятие обществом. Некоторые нестандартные 

методы могут вызвать негативное восприятие со стороны общества, 
особенно если они считаются провокационными или неподходящими 
для определенной культуры или социальной группы. 
ü Риск повреждения имиджа. Использование нестандартных ме-

тодов может повлечь за собой риск повреждения имиджа компании, 
особенно если кампания будет воспринята как неэтичная или неприем-
лема. 
ü Финансовые риски. Латеральный маркетинг может потребовать 

значительных финансовых вложений, особенно если включает в себя 
разработку новых продуктов или услуг, что создает финансовые риски 
для компании. 

Данный вид маркетинга очень распространен, а некоторые приме-
ры всемирно известны. Например, «Coca-Cola», вместо того, чтобы со-
средотачиваться только на продаже своих газированных напитков, она 
создала программу «Share a Coke», в рамках которой на бутылках на-
питка печатались имена людей. Это позволило бренду установить эмо-
циональную связь с потребителями и стимулировать их к обмену на-
питками с друзьями и близкими. 
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УПРАВЛЕНИЕ ФИНАНСОВЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ  

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОРГАНИЗАЦИИ 
 

Финансовый результат представляет собой прирост (или уменьше-
ние) стоимости собственного капитала организации, образовавшийся в 
процессе ее предпринимательской деятельности за отчетный период. 

Актуальность данной темы заключатся в том, что проблема гра-
мотного и эффективного управления финансовыми результатами явля-
ется наиболее значимой в развитии организации. 
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