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Аннотация: выявлены перспективные направления информационно-

коммуникационной поддержки продвижения агропродовольственных то-
варов; рассмотрены особенности единой стратегии продвижения; предло-
жена интегрированная информационно-консультационная система под-
держки продвижения как инструмент обеспечения взаимодействия участ-
ников агропродовольственного рынка. 

Annotation: promising areas of information and communication support 
for the promotion of agri-food products were identified; the features of a single 
promotion strategy are considered; an integrated information and consulting 
system for promotion support is proposed as a tool for ensuring the interaction 
of participants in the agri-food market. 

 
На сегодняшний день производство и сбыт продукции АПК требуют 

качественно нового подхода, что продиктовано ростом конкуренции и но-
выми вызовами на мировом продовольственном рынке. В связи с этим 
разработка перспективных направлений поддержки производства и про-
движения продуктов питания приобретает все большую актуальность. 

Механизм поддержки производства агропродовольственных товаров 
должен основываться на интегрированном подходе, согласно которому 
все инструменты применяются в комплексе (рисунок 1). 

Интегрированный подход позволит повысить эффективность всей произ-
водственно-сбытовой стратегии организаций АПК за счет объединения еѐ 
подразделений и направления их работы в единое русло по формированию и 
продвижению имиджа национальной торговой марки (таблица 1). 
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Цели применения интегрированного подхода 

 

 

 

 

Интегрированный подход продвижения продукции АПК 
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образа продукции 
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коммуникаций 

Основные направления продвижения сельскохозяйственной 
продукции в рамках интегрированного подхода 

Повышение эффек-
тивности взаимо-
действия участни-
ков производствен-
но-сбытовой цепи 

Единая стратегия продвижения 
сельскохозяйственной продукции 
Республики Беларусь на внутрен-
ний и внешние рынки 

Создание интегрированной ин-
формационно-коммуника-

ционной системы АПК 

 

Рисунок 1. Основы направления реализации интегрированного под-
хода при продвижении продукции АПК 

Примечание. Рисунок составлен на основе проведенных исследований. 
 

Таблица 1. Функции участников производственно-сбытовой цепи при 
продвижении аграрной продукции на внутренний и внешний рынки 

Субъект Функции Цели 
Производи-
тель сель-
хозпродук-
ции 

Производственные: 
-насыщение рынка качественными конкурентными про-
довольственными товарами; 
– разработка и производство импортозамещающих 
товаров; 
-развитие экспортно ориентированных производств. 
Коммуникационные: 
– исследование потребностей рынка; 
– предоставление достоверной информации о товаре; 
– формирование предпочтения марки. 

Продвиже-
ние и сбыт 
сельхозпро-
дукции и 
продоволь-
ственных 
товаров. 
 

Сбытовые ор-
ганизации 

– размещение заказа на производство продукции; 
– поставка продовольствия потребителям. 

Органы гос-
ударствен-
ной власти 

– обеспечение устойчивого развития продовольственно-
го рынка; 
– развитие и диверсификация экспорта; 
– повышение уровня жизни населения; 
– обеспечение продовольственной независимости. 

Создание 
благоприят-
ных усло-
вий для 
производ-
ственно-
сбытовой 
деятельно-
сти. 

Финансовые 
организации 

– прямая финансовая поддержка; 
– стимулирование производственного и экспортного по-
тенциала; 
– страхование рисков. 

Примечание. Таблица составлена на основе [1, 2] и проведенных исследо-
ваний. 
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Установлено, что роль органов государства наиболее велика при про-
движении белорусской продукции на внешние рынки, так как на данном 
уровне обеспечивается создание и поддержание благоприятного климата в 
международной торговле, а также формирование группового национального 
бренда «зроблена ў Беларусі». На государственном уровне осуществляются 
мероприятия по стимулированию сбыта сельскохозяйственной продукции по 
таким направлениям как: проведение программ общей рекламы сельскохо-
зяйственной и пищевой продукции; разработка новых видов продукции из 
традиционного сырья с ожидаемым увеличением спроса на него; создание 
льготных условий производства и сбыта продукции и т.д. [3]. 

В то же время производитель сельскохозяйственной продукции, пытаясь 
максимально расширить рынок сбыта, будет использовать спектр коммуни-
кационных инструментов b2b-маркетинга, направленный на посреднические 
и торговые организации, как на внутреннем, так и на внешнем рынке.  

Предприятия розничной торговли, как правило, нацелены на местный 
рынок, что определяет использование b2с-инструментария. 

Таким образом, ключевым элементом информационно-
коммуникационной поддержки продвижения агропродовольственной 
продукции должна стать единая стратегия продвижения, в которой опре-
делены стратегические приоритеты по производству и продвижению в от-
ношении экспортно ориентированных продуктов, каналов сбыта и рын-
ков, а также соответствующие выделенные бюджеты (таблица 2).  

 
Таблица 2. Основные направления единой стратегии поддержки  

производства и экспортного продвижения продукции АПК 
Цели Инструменты  Направления  

развития 

Информаци-
онная под-
держка участ-
ников рынка 

Создание информационных порталов; 
Организация и проведение семинаров и 
конференций на международном и нацио-
нальном уровнях; 
Создание информационно-консульта-
ционную службу при министерствах и 
местных исполнительных органах 

Создание информа-
ционно-
консультационной 
системы 

Создание бла-
гоприятных 
условий для 
экспортной 
деятельности 

Международные торговые соглашения; 
Развитие логистики; 
Развитие национального торгового брен-
да, а также территориальных брендов 

Ежегодная рабочая 
программа под-
держки экспорта аг-
ропродовольствен-
ной продукции 

Осуществле-
ние торговой 
деятельности 

Создание и развитие электронных торго-
вых площадок; 
Развитие выставочно-ярмарочной дея-
тельности; 
Комплекс маркетинга  

Создание торговой 
платформы 

Примечание. Рисунок составлен на основе [4] и проведенных исследований. 
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Цель данного подхода состоит в том, чтобы иметь динамичную и ак-

тивную стратегию, способную к ежегодной адаптации к возможностям 
развивающегося рынка и потребностям сектора АПК.  

Важную роль в обеспечении взаимодействия участников агропродоволь-
ственного рынка при осуществлении производственно-сбытовой деятельно-
сти играет трехуровневая интегрированная информационно-
консультационная система поддержки сбыта, включающая республиканский, 
региональный и уровень организаций АПК. Целью осуществления консуль-
тационной деятельности является оказание практической квалифициро-
ванной помощи в организации продвижения и сбыта сельскохозяйствен-
ной и продовольственной продукции и повышении его эффективности. 
Таким образом, интеграция и координация сложившейся в Республике 
Беларусь информационной и консультационной системы в сфере произ-
водственно-сбытовой деятельности в АПК будет способствовать ее разви-
тию. Об эффективности интегрированного подхода к созданию информа-
ционно-консультационной системы свидетельствует опыт зарубежных 
стран, в которых подобные службы уже сформированы. 

Данный подход также способствует ускоренному внедрению научных 
разработок в практическую деятельность предприятий АПК, обеспечению 
доступа участников производственно-сбытовой цепи к новейшим разработ-
кам и достижениям науки и техники, в том числе с использованием системы 
Интернет. Это позволяет, в конечном итоге, обеспечивать оптимальную за-
грузку производственных мощностей, наращивание валовой и товарной про-
дукции, рост выручки организаций, повышение уровня рентабельности и эф-
фективности производственно-хозяйственной деятельности. 

Таким образом, разработка и реализация мер информационно-
коммуникационной поддержки продвижения продовольственных товаров 
является одним из приоритетных направлений развития целевых рынков 
агропродовольственного сектора и повышения эффективности функцио-
нирования организаций АПК.  
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Аннотация. в статье подробно показано, как вести племенную работу 

в птицеводстве и показан выход из сложившейся ситуации. Отмечено, что 
выйти из сложившейся ситуации можно путем создания племенных ферм 
в разных регионах республики. Таким образом, необходимо развивать и 
ускорять структуру племенных ферм по направлению яичного и мясного 
птицеводства в республике.  

Summary: the article describes in detail the state of breeding in poultry 
farming and indicates ways out of the situation. It is noted that it is possible to 
get out of the situation by creating breeding farms in different regions of the re-
public. Thus, it is necessary to develop and accelerate the structure of pedigree 
farms in the direction of egg and meat poultry farming in the republic. 

 
Развитие птицеводства в Азербайджане продолжает ускоряться. Так, 

по последним статистическим данным, почти 100 % потребности населе-
ния в яичной продукции и 98,0 % потребности в мясе птицы реализуется 
за счет местного производства. Но следует отметить, что эти достижения 
не были достигнуты при высоком уровне показателей продуктивности 
местных птиц. Следует отметить, что достигнутые результаты были до-
стигнуты в основном за счет племенного материала (племенных яиц и 
цыплят), завезенного в нашу республику из-за рубежа [1]. 

Племенная работа в птицеводстве в первую очередь направлена на 
увеличение производства яиц и мяса птицы. Племенная работа в хозяй-
ствах ведется только в направлении покупки племенного молодняка. Сле-
дует отметить, что успешная селекция напрямую зависит от правильной 
оценки существующих видов птиц по показателям их продуктивности, 
правильной селекционной работы и целенаправленного разведения, а точ-


